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Quick Guidelines

• Your microphones will be muted throughout

• This session is recorded. The recording and slides will be 
available after the webinar within 24 hours.

• Please ask questions!

• Submit questions by selecting the Q & A icon: 
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Ken Schwaber 
Scrum.org Founder,  

Chairman and 
Co-creator of Scrum

Who is Scrum.org

Mission:

Helping People and 
Teams Solve

Complex Problems
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Peter Götz

Professional Scrum Trainer | Product Owner | Softwerker
Working in the center of product, technology, and teams

20 years in Agile & Scrum

PST at Scrum.org since 2012

Boris Steiner

Professional Scrum Trainer | Agilist | Nature Lover
Aiming to help creating value with Agile in a fun way

PST at Scrum.org since 2018
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Warum ist Nachhaltigkeit wichtig? 

Warum ist Euch persönlich 
Nachhaltigkeit (z.B. beim Konsum 
von Produkten) wichtig?

Denkt kurz darüber nach … 

… und schreibt Eure Antwort in den 
Chat!
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Warum ist Nachhaltigkeit wichtig? 
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Warum ist Nachhaltigkeit wichtig? 
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Was ist Nachhaltigkeit? 
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Was ist eigentlich gute Product Ownership? 

Vision

Value

Validation

9
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Geschäftsmodell und Produktvision
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Wert und Reihenfolge des Product Backlog

Wert

Organisation

Kunde

Umwelt und 
Gesellschaft

Used with permission from Bain & Company. 

B2C Value Pyramid: https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
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Metriken und Validierung



Questions

13



1993 – 2026 Scrum.org All Rights Reserved

Connect with the Scrum.org community

X
@scrumdotorg

LinkedIn
LinkedIn.com/

company/
Scrum-org

Facebook
Facebook.com

/Scrum.org

RSS
Scrum.org/RSS

ForumsScrum.org

Forums
Scrum.org  

                                                

    

YouTube
@ScrumOrg

http://linkedin.com/company/Scrum-org
http://www.facebook.com/scrum.org
http://www.scrum.org/rss
https://www.scrum.org/forum/scrum-forum


Thank you!
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