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Quick Guidelines

* Your microphones will be muted throughout

* Thissessionisrecorded. The recording and slides will be
available after the webinar within 24 hours.

* Please ask questions!

« Submit questions by selecting the Q & A icon: -
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Who is Scrum.org

Mission:
Helping People and
Teams Solve
Complex Problems

Ken Schwaber
Scrum.org Founder,
Chairman and
Co-creator of Scrum
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Boris Steiner

Professional Scrum Trainer | Agilist | Nature Lover
Aiming to help creating value with Agile in a fun way
PST at Scrum.org since 2018

Peter Gotz

Professional Scrum Trainer | Product Owner | Softwerker
Working in the center of product, technology, and teams

20 years in Agile & Scrum
PST at Scrum.org since 2012
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Warum ist Nachhaltigkeit wichtig?

C@ Scrum.org

Umwelt ist wichtigster Treiber
far nachhaltigen Konsum

Anteil der Befragten, die nachhaltige/umweltfreundliche
Lebensmittel aus folgenden Grunden kaufen

Sie sind besser fur die Umwelt

Zur Unterstutzung regionaler Versorger
Sie sind besser fur die Gesundheit

Sie sind von besserer Qualitat

FUr das eigene Gewissen

Zur Unterstltzung sozialer Gerechtigkeit
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Basis: 700 Kaufer:innen nachhaltiger Produkte (16-88 Jahre) in Deutschland;
Mehrfachantworten moglich; 12.-22. Juni 2023

Quelle: Statista Consumer Insights

Zur Unterstitzung wohltatiger Projekte

statista %a
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Warum ist Nachhaltigkeit wichti
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Warum ist Nachhaltigkeit wichtig?
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Was ist Nachhaltigkeit?

8 fair (Q
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9
Was ist eigentlich gute Product Ownership?

Vision
Value

Validation

((Q Scrum.org



Geschaftsmodell und Produktvision

Designed for Designed by: on

The Sustainable Business Model Canvas

o 0

Version:

Value Propositions

ik

Key Activites

Customer Relationships ' Customer Segments % |

Name des Start-up:

CHARACTERISTICS:

Sustainable Business Canvas

Namen der Teammitglieder:

Vision & Mission

OF. ¢

Channels

Sie mit

« Welches langfristige Ziel und welchen
- Welc! i oder

The p zur Erreichung

Schlisselpartnerschaft

OF-4

* Welche Partner benatigen Sie um das
Nutzenversprechen zu erfillen?

* Welche Partner kénnen die
Schliisselressourcen liefern?

«Welche Partner benatigen Sie, um Ihr

Angebot nachhaltig zu gestalten?

Schlusselaktivitaten

®H

+Welche zentralen Aktivititen sind fir die

Umsetzung lhres Nutzenversprechens

notwendig?

*Wie lassen sich die Schlusselaktivitaten
umweltfreundlicher und fairer gestalten?

Nutzenversprechen

@&

» Welchen Nutzen hat der Kunde
durch das Angebot?
« Welches Kundenproblem wird gel6st?
«Was ist einzigartig am
Produkt/der Dienstleistung?

Kunden

@e

* Wer sind Ihre Kunden und was zeichnet sie aus?
+ Welche Vertriebskansle sind geeignet?

Wettbewerber

@&

*Wer sind relevante Wettbewerber?
*Was ist Ihr Wettbewerbsvorteil?

+Welche Ihre
Kunden jetzt und varaussichtlich in der Zukunft?

sozialen Aspekte des Angebots auf dem
Markt einen Wettbewerbsvorteil dar?

~ Beschreiben Sie die positiven
Auswirkungen Ihres Angebots auf die
Unnwelt und Gesellschaft

Cost Structure

Revenue Streams

SAMPLE CHARACTERISTICS:
Fin s, rents, uiilitie

Schlusselressourcen

= (® fan

«Welche Ressourcen sind fir die « Wer sind (neben Kunden und Schlisselpartnern)
Umsetzung des Geschaftsmodells nétig? i r thr
«Welche davon sind bereits vorhanden, Geschafismadell?
welche misssen erworben oder wofir missen » Sind diese der Geschaftsicee positiv, negativ oder
tal ust Partner gefunden werden? neutral gestimmt? )
anm thet 102 Yaloe « Gibt es umweltkitische oder gesellschaftiich « Welchen Einfluss haben diese auf lhren Erfolg?
strittige Prozesse?

Andere relevante Stakeholder

Eco-Social Benefits

iness mode g What e ene b

INSTRUMENTS:

Wie viel? (Finanzstruktur)
= ; Kostenstruktur Ertragsmodell

oL s

Vorhaben anfallen?

*+Welche Arten von Ertrag méchten Sie erzielen?
+Beschreiben Sie lhre Kostenstruktur. +Wie soll das Preismodell gestaltet sein?
Gehen Sie dabei auf fixe und variable Kesten einl 5 durch

h Energie, Materi d
Recycling gesenkt werden?

ht

B i
attraktiver fir Geldgeber? Wenn ja. fir welche?

Verfasser: Fichter , K. und Schabel, A. (2019). Borderstep Institut, Berlin -
Eigene Weiterentwicklung nach Fichter , K. Tiemann.|. (2015). Universitét Oldenburg K4
und Osterwalder. A.und Pigneur. N. (2011}

Alle Segmente beinhalten ckonomische, okologische und
gesellschaftliche Leitfragen

Interaktive Bearbeitung:

Stal[gg www.start-green.net/tools
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Wert und Reihenfolge des Product Backlog

Organisation

(Q Scrum.org

Umwelt und
Gesellschaft

Sociol-impact elements
THE
B2C VALUE PYRAMID
e e nn
4 + 2N
e O
B s R ..

lllll ‘W U@ L3

REWARDS ME NOSTALGIA  DESIGN/  BADGE VALUE
AESTNET\CS

(]

ATTRACTIVENESS  PROVIDES ACCESS

Used W|th perrmsswn from Baln & Company

B2C Value Pyramid:
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https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/
https://www.bain.com/insights/elements-of-value-interactive/

Metriken und Validierung

Unrealized Current
Value Value

(UV) (CV)

Agility

Business Value

Ability to Time to
Innovate Market
(A21) (T2M)

(&) Scrum.org

@ Scrum.org. All Rights Reserved.
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Connect with the Scrum.org community

< Xlin] fINjo

Forums LinkedIn Facebook YouTube
Scrum.org @scrumdotorg LinkedIn.com/ Facebook.com Scrum org/ RSS @ScrumOrg
company/ /Scrum.org

Scrum-org

() Scrum.orgBiog SCRUM, PULSE

A a @ A A,

Insights from the Scrum.org Community of experts WEBCAST
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http://linkedin.com/company/Scrum-org
http://www.facebook.com/scrum.org
http://www.scrum.org/rss
https://www.scrum.org/forum/scrum-forum
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