MANUAL DE MARCA
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LOGOTIPO

El logotipo esta construido en base a la
tipografia Rubik pero cuenta con pequenas
variantes que le suman caracter e identidad

a la marca.

Una de estas variantes son los brazos de la
letra “K" los cuales son una abstraccion del

ingreso de una tarjeta en un portal de pago.

En términos morfoldgicos las aristas de las
tipografias simulan los bordes redondeados
de las tarjetas de crédito.

El Logotipo cuenta con un color principal y
otro secundario que destaca la letra "K" y el
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punto de la letra “i*.




AREA
AUTONOMA
DEL LOGOTIPO

Acontinuacion se definen areas de proteccion
del logo. Esto consiste en un perimetro en el
cual no se puede poner ningun elemento.
El objetivo de esto es proteger la lectura y la

integridad visual de la marca.

El drea de proteccion se define en base a una
proporcion de un elemento del logo, en este
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caso al punto de la “i el cual tomara el valor
de X. Tal como se muestra en la grafica, el
espacio de proteccion correponde a 2X por

cada lado.
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TAMANO
MINIMO

Si el logotipo es aplicado a un tamano muy
pequeno, es importante para mantener la
integridad del logotipo, no disminuir menos
tamano del indicado en esta pagina.

Tamano minimo del logo oficial 15mm,
luego de eso solo se puede usar el isotipo

hasta 5mm para asegurar su correcta lectura.
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USoS
CROMATICOS

El color principal de la marca es el pantone
2587C el cualdebe primaren cada graficaque
se realice. Su color de apoyo o secundario es
el pantone 298C gue se escogio para detalles
cromaticos con el fin de hacer la marca mas
atractiva a nivel visual. Este debe aplicarse en

un Mmenor porcentaje que el color principal.

Nota: Lasespecificacionesde colorentregadas
en este manual corresponden a valores

aproximados.

Un control de color debe ser hecho para
cada aplicacion y material para asi asegurar
la coherencia entre los distintos usos de los

colores corporativos.

Color principal

Pantone 2587C

#7548a8

C: 66%
M: 87%
Y: 0%
K: 0%

Color secundario

Pantone 298C

#6fb2e2

C: 75%
M:13%
Y: 8%
K: 0%




Usos
CROMATICOS

Estas son las dos versiones de aplicacion en

positivo y negativo.
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UsSoS
CROMATICOS
BLANCO

Y NEGRO
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Estas son las cuatro opciones de aplicacion en

blanco y negro mas la escala de grises.

El color gris esta compuesto por un negro

absoluto con una opacidad de 50%.



USOS
INCORRECTOS

Es importante aplicar nuestro logotipo con
los colores determinados anteriormente con
el fin de mantener consistencia en nuestra

Mmarca.

Cuando estamos obligados a posicionar
nuestro logo en colores que no son los
corporativos, es fundamental elegir Ia
opcidon que genere mayor contraste y menor

vibracion.

Sobre fotos ocurre lo mismo, en caso de no
lograr un contraste suficiente, se recomienda
oscurecer laimagen para que el logo resalte y

se pueda leer correctamente.




USOS
NO PERMITIDOS

Por ningun motivo esta permitido alterar la
morfologia del logo, no se puede inclinar, ni

rotar, tampoco estirar ni alargar.

Cada elemento del logo es fundamental para

su correcta lectura, no se puede omitir ni los
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brazos de la “K" ni el punto de la “i*.
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TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

La tipografia principal de la marca es
“Montserrat” en sus diversas variantes. su
gran familia tipografica, sumado a sus trazos
limpios y modernos potenciaran la imagen

de la marca sumandole identidad.
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Montserrat Thin )
ABCDEFCGHIJKLMNNOPORSTUVWXY/
abcdefghijklmni opgrstuvwxyz.,:()/&%%-"il;7?

Montserrat Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnn opgrstuvwixyz.,;()/8&%$-"il¢?

Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmni opgrstuvwxyz.,:;()/&%$-"j!¢?

Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmni opqrstuvwxyz.,:;()/&%$-";1¢?

Montserrat Black _
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimni opqrstuvwxyz.,:;()/&%S$-"3!?



TIPOGRAFIA
SECUNDARIA

Encasodenocontarcon latipografia principal
se puede acudir a “Lato” que es la tipografia
secundaria, esta tipografia se encuentra
por defecto en la mayoria de los dispositivos

actuales.
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Lato Light )
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnn opgrstuvwxyz.,;;()/&%$-"i1: 7

Lato Regular _
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnf opgrstuvwxyz.,:;()/&%$-";!¢?

Lato Bold _
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnn opqrstuvwxyz.,:;()/&%%$-";!;?

Lato Black _
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmni opgrstuvwxyz.,:;()/&%%$+";1¢?



TEXTO

Cuando es necesario mencionar en un texto,
ya sea en algun email, carta, comunicado, en
algun medio social, etc., siempre debemos
escribir nuestra marca con minusculas
(khipu), ya que con esos pequenos detalles
seguimos generando consistencia en todos
los puntos de contacto de nuestra marca con
el publico.
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Khipu @khipu

Usa Khipu para pagar tus cuentas. Seguro, Simple y Confiable.
#khipu
Abrir
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