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VARIOS
“pARANAS”

Um estado diverso, onde
cada regiao tem um sotaque,
uma cultura, uma economia
e uma paixao.
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LEMBRANDO...

RENDA MEDIA DOMICILIAR

A RS 26.811,68
B1 R$ 12.683,34
B2 R$ 7.017,64
C1 RS 3.980,38
C2 R$ 2.403,04
DE R$ 1.087,77



C LASS ES BC, CLASSE ECONOMICA
EM CONJUNTO, PR BR
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UMA FORCA
CHAMADA PARANA




Com um alto
potencial

de consumo
por todo

o estado:

R$ 486 bi

FONTE: IPC 2025

Noroeste

R$ 31 Bi

Oeste
R$ 40 Bi

Vales
do Iguag¢u
R$ 41Bi

Norte
Central

R$ 58 Bi

Centro
e Centro-Sul

R$ 17 Bi

Norte Pioneiro
R$ 71Bi

Campos Gerais

Grande
Curitiba
e litoral

R$ 193 Bi




UM PARANA
FORMADO
POR MUITA
DIVERSIDADE

CCONOMICA




MAIOR PIB DO

PAIS

FONTES

PIB
12 Sao Paulo
25 Rio de Janeiro

Ex Minas Gerais

4° Parana



https://www.fazenda.pr.gov.br/Noticia/Com-alta-no-PIB-relatorio-do-IBGE-consolida-Parana-como-quarta-maior-economia-do-Brasil?utm_source=chatgpt.com

PIB do Parana

cresce acima da
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e de paises da -

Europa no1° :
semestre do ano ; ‘ ‘

1,5
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. i 0,5
O crescimento nominal do PIB do estado

em seis anos foi de 64% (278 bilhdes),
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iSso ja € superior ao PIB total de Pernambuco G rz}"b RS & (\6’2} R % A° (\\Q’b
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https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/PIB-do-Parana-cresce-acima-de-paises-da-Europa-no-1o-semestre-do-ano?utm_source=chatgpt.com
https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Com-crescimento-de-63-em-seis-anos-PIB-do-Parana-chega-R-718-bilhoes?utm_source=chatgpt.com

EM FROTA DE
VEICULOS

E EM GASTOS
COM VEICULOS
PROPRIOS

FONTE: IPC 2025

1° Sao Paulo

2 Minas Gerais

3° PARANA
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FONTE: IPC 2025
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MAIS DA METADE DAS MAIORES
COOPERATIVAS BRASILEIRAS AGRO
DO MUNDO SAO DO PARANA

COAMO @ @ @ @cocamar C Copacol Castﬁn da @ COOPAVEL VINTEGRADA

RPC




NO TOPO
DO RANKING
DE PRODUCAO



https://www.ibge.gov.br/explica/producao-agropecuaria/br

PRODUTOR
DE CEVADA
DO BRASIL

- ONRES
IBGE



https://g1.globo.com/pr/campos-gerais-sul/agro-riqueza-campos-gerais/noticia/2023/12/12/parana-se-torna-o-maior-produtor-cevada-do-brasil-com-360-mil-toneladas-34percent-da-producao-sairam-dos-campos-gerais.ghtml




Industria paranaense
fol o segundo

MAIOR crescimento
do Brasil

no 1° semestre/25.

3° ESTADO
‘ EM NUMERO
'DE INDUSTRIAS



https://www.parana.pr.gov.br/aen/Noticia/Industria-paranaense-foi-segunda-que-mais-cresceu-no-1o-semestre-de-2025-aponta-IBGE
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ESTAO AQUI
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FORTES

NA INOVACAO
RPC



CURITIBA, MARINGA

= LONDRINA APARECEM
ENTRE AS 1.000 MELHORES
CIDADES DO MUNDO
PARADESENVOLVIMENTO
DE STARTUPS

FONTE: Startup Ecosystem Index Report 2025 - RANKING GLOBAL




FOI CONSIDERADA

U R I A CIDADE MAIS
C INTELIGENTE DO
MUNDO.

Unica cidade do mundo premiada
nos dois rankings mais importantes
de cidades inteligentes.

FONTE: World Smart City Awards 2023
e Seoul Smart City Prize 2023

RPC
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PENSANDO NOS VARIOS
"PARANAS" E NAS
PESSOAS...



RPC

PENSANDO NOS VARIOS
"PARANAS" E NAS
PESSOAS...

SERA QUE CONHECEMOS
"TODO MUNDO"?



=
62%

automovel?

2

ax
59%

Possuem
cartao
de crédito?

VOCES... 56%

Assistiram
streaming nos
ultimos 30 dias?

52%

Consumiram fast food
nos ultimos 12 meses?

Fonte: Kantar IBOPE Media— Target Group Index - Curitiba - BR 2024 TG R4 — Universo geral. -"
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Pensando em como vocé faz suas compras e organiza seu tempo, conta pra gente o
quanto vocé concorda com cada frase a seguir.

LA e . .e
- -

b

Para mim, tempo é dinheiro! Prefiro pagar um pouco a mais se o servigco

s . = Discordar Discordar Nem Concordar Concordar
for rap'do esem compllcagao totalmente &m parte concordar, em parte totalmente
nem
discordar

£ =

- " e

= = o - =)
Se o frete ndo for gratis, é como se o produto tivesse o dobro do preco! Discerd Discord N Concors Concord

. z P - IScorgar IScorgar am NCoraar ncoraar
Entrega gratuita, para mim, & o fator de decisdo narmero 1 totaimente emparte concordar, emparte  totaimente
nem
discordar

A -

e . X

= o0 e s =
Com a correria do dia a dia, a comida pronta é a minha melhoramiga. E

. . Discordar Discordar MNem Concordar Concordar
um investimento que vale cada centavo totalmente am parte concordar, am parte totalmente
nem
discordar

e L e (X} e
B L - L - - e
Se o site ou aplicativo for pratico e facil de usar para fazer compras, eu
nem me importo que ele seja mais caro ou ofereca produtos de qualidade Discordar Discordar Mem Concordar ~ Concordar
inferior totalmente &m parte concordar, em parte totalmente
nam
discordar

2 v . . ‘e
Sernpre que posso, compro online & retiro na loja. E o melhor dos dois
dos Discordar Discordar Mem Concordar Concordar
mun totalmente &m parte concordar, am parte totalmente
nem
discordar

A O e . .
- -

b

Meu maior medo ao comprar online é cair em algum golpe Discordar Discordar Nem Concordar ~ Concordar
totalmente am parte concordar, am parte totalmente
nem

discordar



Pensando na sua relacao com a cidade onde vocé mora, marque as frases que tém a
ver Com voce.

Pode escolher mais de uma opcdo

Para mim, a origem de um produto ndo importa. O Sinto orqulho da cultura, das festas e das tradicdes Para mirm, a origem de um produto ndo importa. O
que vale é a qualidade da minha cidade que pesa é o preco

Meu dinheiro fica na cidade para estimular a Se o preco é parecido, ndo tenho ddvidas: escolho Curto marcas que valorizam suas raizes
economia local! Prefiro comprar produtos e o produto ou servico que & daqui
servigos locais, mesmo que custem um pouco
mais

Na hora de escolher um filme, musica ou evento,
sempre busco por producdes que me reprasentem

(LIS]



Pensando na sua relacao com a cidade onde vocé mora, marque as frases que tém a
ver Com voce.

Pode escolher mais de uma opcdo

Para mirm, a origem de um produto ndo importa. O Sinto orgulho da cultura, das festas e das tradicoes Para mim, a origem de um produte ndo importa. O
que vale é a qualidade da minha cidade que pesa é o prego

Meu dinheiro fica na cidade para estimular a Se o preco é parecido, ndo tenho davidas: escolho Curto marcas que valorizam suas raizes
economia local! Prefiro comprar produtos e o produto ou servigo que é daqui
servicos locais, mesmo que custem um pouco
mais

Na hora de escolher um filme, misica ou evento,
sermpre busco por producdes que me reprasentern

(LIS]



Quando o assunto é forma de pagamento, o que vocé prefere:

Parcelo tudo sem juros, quanto mais parcelas, Pago no boleto, porque gosto de ter um controle Prefiro pagar no dinheiro ou no débito, para ter
melhor mais visual controle total dos gastos

56 uso Pix ou passo no débito se tiver desconto ou Prefiro cartdo de crédito para acumular milhas ou Prefiro pagar minhas contas pessoalmente ([em
beneficio pontos bancos, lotéricas e outros estabelecimentos)

Ainda uso crediério ou cheque Parcelo, mesmo que tenha que pagar juros Sou do time do Pix: é répido, prético e sem
burocracia

N&o tenho um método de pagamento favorito

(LIS]



TAKEAWAYS

- Forca do Parana: privilégio.
« Varios “Paranas”.

« Conhecer as diferencas: direcionar estratégias.

RPC



’ Vivemos o Parana juntos



OBRIGADO |, Y '
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