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AMARCA

A Botoclinic nasceu em Porto
Alegre com o objetivo de
democratizar procedimentos
estéticos e € pioneira no
segmento de estética facial
em rede.

Atinge principalmente as
classes B e C em todas
as faixas etarias.



AHISTORIA

DAMARCA

PRIMEIRA EXPANSAO

Atingiu o niumero de 100 lojas
em um ano de existéncia com
apenas 15 funcionéarios.

2020

Passou a fazer parte do portfélio
de empresas ligadas ao Fundo de
Investimentos XP Private e
transferiu-se para Sao Paulo, ja
com cerca de 120 funcionarios
diretos na sede e mais de 750
profissionais de salude.
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AHISTORIA
DAMARCA

Inauguracao da Flagship Jardins,
um dos bairros mais nobres de
Sao Paulo, posicionando a marca
num quadrilatero de grande
visibilidade.

Mais de 184 lojas, entre préprias
e franquias, com foco nos
principais shoppings do Brasil

e ainda lojas de rua.

Projecao de crescimento
exponencial nos proximos
anos em cerca de 400 a 500
novas lojas.
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OUNIVERSO

DAMARCA




OUNIVERSO
DAMARCA

A Botoclinic realiza
procedimentos de pele visando o
revejunescimento e a prevencao.

As intervencodes trazem além de
harmonia fisica e estética, uma
elevacao na autoestima, gerando
autoconfianca e bem-estar para
todas os/as clientes.



PROCEDIMENTOS

TOXINA BOTULINICA (BOTOX)

e Previne e ameniza linhas de
expressao

e Aparéncia mais jovem

e Abertura do olhar, arqgueamento
de sobrancelhas e outros
beneficios

BIOESTIMULADOR DE COLAGENO

* Producao de coldageno a longo
prazo

e Reduz a Flacidez

e Pele mais firme e rejuvenescida

PREENCHIMENTO COM ACIDO
HIALURONICO

e Volume nas regides aplicadas
e Efeito Lifting

e Corrige assimetrias, olheiras
profundas e muito mais



PROCEDIMENTOS

e Estimula a producao natural
de colageno

e Ameniza manchas, sinais
de acne e poros dilatados

e Refinamento da pele

e Deixa o perfil do rosto mais
bonito

e Elimina a gordura localizada
e Sem cirurgia

e Renovacao delicada da pele
e Melhora a textura e diminui
a oleosidade

e Formula exclusiva Botoclinic
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PROCEDIMENTOS

TRATAMENTO DE MELASMA
e Tratamento localizado na
regiao do melasma

e Ameniza as manchas

e Com ativos antioxidantes
e despigmentantes

SKINBOOSTER
e Hidratacao profunda da pele
® Previne e diminui linhas finas
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ESPECIALISTAS EM ROSTO

e Somos uma empresa
ESPECIALIZADA NO ROSTO,
Com tratamentos eficazes e de
rapida aplicacao (20-40 Minutos),
com alto valor agregado

(Média estimada de R$ 1.250,00
por cliente);

e Nosso preco é, em média,

30% abaixo do mercado, sendo
os Unicos a ofertar parcelamento
em até 12X aos nossos clientes.

BOTOCLINIC 10



INVESTIMENTO

Baixo custo de investimento,
Pequeno espaco fisico, sem
equipamentos caros, sem
desperdicio de estoque
(validade média de 2 anos),
alto valor agregado e rapido
prazo de retorno.



NOSSO PUBLICO

Apesar de termos como conquistar
clientes classe "A"”, focamos o
publico B, B-, C, C- e D, cerca

de 90% do publico alvo, que
sempre desejaram aplicar esses
procedimentos mas nunca tiveram
preco e condicao.
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NOSSAS INSTALACOES

* Nossa unidade deve ter,
aproximadamente, 30 metros
quadrados (1 sala de aplicacao)
oud40 metros quadrados (2 salas
de aplicacao - modelo ideal para
médias e grandes cidades), em
shopping center ou local de boa
circulacao pelas caracteristicas de
nossa vitrine, que passara imagens
e informacoes aos que circulam
pela sua frente (produtos, precos,
condicodes).

e Possui interior requintado
mas nao ostensivo, com cores
sbbrias e passando segurancga e
confiabilidade aos consumidores.
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INVESTIMENTO XRETORNO

*

Reforma: R$ 3.000,00 /

R$ 4.000,00 M2*~*

Equipamentos: R$ 15.000,00 / R$
22.000,00

Produtos/material: R$ 10.000,00
/ R$ 15.000,00

Taxa de franquia: R$ 85.000,00
Extras: R$ 10.000,00 /

R$ 15.000,00**~*

Royalties: 5,5% do faturamento
bruto
Marketing: 1,5% do faturamento
bruto

* Custo médio total de até r$ 250.000, Para
cada loja de 40m?2.

** Pode variar de acordo com cada loja pela
necessidade de maiores adequacgdes.

*** Arquiteto, abertura de empresa/inauguracao.
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INVESTIMENTO XRETORNO

FATURAMENTO/RETORNO
Ticket médio considerado:

R$ 1.100,00

3 Atendimentos/dia:

R$ 110.000,00

Resultado: 20-25%

Payback estimado: 10-12 meses
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OMERCADODA
HARMONIZACAO

o EACIAL
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OMERCADODA
HARMONIZACAO

FACIAL

ESTUDO BAIN 2020 - BRASIL

CERCA DE 20% CRESC. EM 2020
Puxado por mudancas demograficas,
culturais e regulatdrias.

+ CRESC. 12% A 19% ANO
Mercado de injetaveis (toxina +
preenchimento) > 9 milhdes de
procedimentos/ano

PREOCUPACAO COM ESTETICA,
NOVOS CANAIS DE ATENDIMENTO,
QUEBRA DE BARREIRAS CULTURAIS,
PACIENTES BEM INFORMADOS

Estes fatores devem levar

a um CRESCIMENTO DE 1,1%

até 2025, o publico deve aumentar
atingindo 119 milhdes de pessoas.

BRASIL: 2° maior pais em
procedimentos estéticos.




OMERCADODA
HARMONIZACAO

FACIAL

ESTUDO MCKINSEY 2021 -
MUNDIAL

Mercado global de injetaveis
CRESCIMENTO DE 12%
nos proximos 5 anos.

e + relevantes: mulheres 30-50

e +10% cresc. mulheres 20-30

®* 5% p/ 15% cresc. homens (na pandemia)
e estimativa de dobrar puablico
masculino nos préoximos 5 anos

e diminuicao do preconceito a
procedimentos por homens e
pessoas mais jovens

® Brasil: mercado em ascensao e
extremamente relevante
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DIFERENCIAIS
BOTOCLINIC
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QUANTIDADE
DE LOJAS

118 franquias
66 proprias

Foco principal da parceria
em lojas proprias
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DIFERENCIAIS
BOTOCLINIC

oM

Trabalha com as melhores marcas
do segmento de estética em

nivel mundial como Galderma e
Allergan e Merz.




DIFERENCIAIS

BOTOCLINIC

TREINAMENTO EXCLUSIVO
Formacao de profissionais de
saude (dentistas, cirurgides
dentistas e biomédicos) e de
vendas em todas as areas em
aulas e workshops na sede
em S3o Paulo.

Técnica;

Operacgoes;

Comunicagcao & Marketing;
Juridico;

Financeiro;

Recursos Humanos.




PORQUESER

PARCEIRO
BOTOCLINIC?



PUBLICO ABRANGENTE




QUANTIDADE ABRANGENTE
DE LOJAS EM TODO O BRASIL
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