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AMARCA

DESDE 2019
A  B o t o c l i n i c  n a s c e u  e m  P o r t o 
A l e g r e  c o m  o  o b j e t i v o  d e 
d e m o c r a t i z a r  p ro c e d i m e n t o s 
e s t é t i c o s  e  é  p i o n e i r a  n o 
s e g m e n t o  d e  e s t é t i c a  f a c i a l
e m  r e d e .

A t i n g e  p r i n c i p a l m e n t e  a s
c l a s s e s  B  e  C  e m  t o d a s
a s  f a i x a s  e t á r i a s .
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2020
P a s s o u  a  f a z e r  p a r t e  d o  p o r t f ó l i o
d e  e m p r e s a s  l i g a d a s  a o  F u n d o  d e
I n v e s t i m e n t o s  X P  P r i v a t e  e 
t r a n s f e r i u - s e  p a r a  S ã o  P a u l o ,  j á 
c o m  c e r c a  d e  1 2 0  f u n c i o n á r i o s 
d i r e t o s  n a  s e d e  e  m a i s  d e  7 5 0 
p ro f i s s i o n a i s  d e  s a ú d e .

PRIMEIRA EXPANSÃO
A t i n g i u  o  n ú m e r o  d e  1 0 0  l o j a s
e m  u m  a n o  d e  e x i s t ê n c i a  c o m 
a p e n a s  1 5  f u n c i o n á r i o s .

AHISTÓRIA
DAMARCA
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AHISTÓRIA
DAMARCA

EXPANSÃO ATUAL
M a i s  d e  1 8 4  l o j a s ,  e n t r e  p r ó p r i a s 
e  f r a n q u i a s ,  c o m  f o c o  n o s 
p r i n c i p a i s  s h o p p i n g s  d o  B r a s i l
e  a i n d a  l o j a s  d e  r u a .

2 0 2 2  +
P r o j e ç ã o  d e  c r e s c i m e n t o 
e x p o n e n c i a l  n o s  p r ó x i m o s
a n o s  e m  c e r c a  d e  4 0 0  a  5 0 0 
n o v a s  l o j a s .

2021
I n a u g u r a ç ã o  d a  F l a g s h i p  J a rd i n s , 
u m  d o s  b a i r r o s  m a i s  n o b r e s  d e 
S ã o  P a u l o ,  p o s i c i o n a n d o  a  m a r c a 
n u m  q u a d r i l á t e ro  d e  g r a n d e 
v i s i b i l i d a d e .

F l a g s h i p  J a r d i n s  S P
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O U N I V E R S O
D A M A R C A
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AUTOESTIMA
A s  i n t e r v e n ç õ e s  t r a z e m  a l é m  d e 
h a r m o n i a  f í s i c a  e  e s t é t i c a ,  u m a 
e l e v a ç ã o  n a  a u t o e s t i m a ,  g e r a n d o 
a u t o c o n f i a n ç a  e  b e m - e s t a r  p a r a 
t o d a s  o s / a s  c l i e n t e s .

HARMONIZAÇÃO FACIAL
A  B o t o c l i n i c  r e a l i z a 
p r o c e d i m e n t o s  d e  p e l e  v i s a n d o  o 
reve junesc imento  e  a  p revenção .

OUNIVERSO
DAMARCA
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PROCEDIMENTOS

TOXINA BOTULÍNICA (BOTOX)
•  P re v i n e  e  a m e n i z a  l i n h a s  d e 
e x p r e s s ã o
•  A p a rê n c i a  m a i s  j o v e m
•  A b e r t u r a  d o  o l h a r,  a r q u e a m e n t o 
d e  s o b r a n c e l h a s  e  o u t r o s 
b e n e f í c i o s

BIOESTIMULADOR DE COLÁGENO
•  P ro d u ç ã o  d e  c o l á g e n o  a  l o n g o 
p r a z o
•  R e d u z  a  F l a c i d e z
•  P e l e  m a i s  f i r m e  e  r e j u v e n e s c i d a

PREENCHIMENTO COM ÁCIDO 
HIALURÔNICO
•  Vo l u m e  n a s  r e g i õ e s  a p l i c a d a s
•  E f e i t o  L i f t i n g
•  C o r r i g e  a s s i m e t r i a s ,  o l h e i r a s 
p r o f u n d a s  e  m u i t o  m a i s
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PROCEDIMENTOS

MICROAGULHAMENTO
•  E s t i m u l a  a  p ro d u ç ã o  n a t u r a l
d e  c o l á g e n o
•   A m e n i z a  m a n c h a s ,  s i n a i s
d e  a c n e  e  p o r o s  d i l a t a d o s
•  R e f i n a m e n t o  d a  p e l e

LIPO DE PAPADA
•  D e i x a  o  p e r f i l  d o  r o s t o  m a i s 
b o n i t o
•  E l i m i n a  a  g o r d u r a  l o c a l i z a d a
•  S e m  c i r u rg i a

PEELING
•  R e n o v a ç ã o  d e l i c a d a  d a  p e l e
•   M e l h o r a  a  t e x t u r a  e  d i m i n u i
a  o l e o s i d a d e
•  F ó r m u l a  e x c l u s i v a  B o t o c l i n i c
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PROCEDIMENTOS

TRATAMENTO DE MELASMA
•  Tr a t a m e n t o  l o c a l i z a d o  n a 
r e g i ã o  d o  m e l a s m a
•  A m e n i z a  a s  m a n c h a s
•  C o m  a t i v o s  a n t i o x i d a n t e s
e  d e s p i g m e n t a n t e s

SKINBOOSTER
•  H i d r a t a ç ã o  p ro f u n d a  d a  p e l e
•  P r e v i n e  e  d i m i n u i  l i n h a s  f i n a s
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ESPECIALISTAS EM ROSTO

•  S o m o s  u m a  e m p r e s a 
E S P E C I A L I Z A D A  N O  R O S T O ,
C o m  t r a t a m e n t o s  e f i c a z e s  e  d e 
r á p i d a  a p l i c a ç ã o  ( 2 0 - 4 0  M i n u t o s ) , 
c o m  a l t o  v a l o r  a g re g a d o
( M é d i a  e s t i m a d a  d e  R $  1 . 2 5 0 , 0 0
p o r  c l i e n t e ) ;
•  N o s s o  p r e ç o  é ,  e m  m é d i a ,
3 0 %  a b a i x o  d o  m e rc a d o ,  s e n d o
o s  ú n i c o s  a  o f e r t a r  p a r c e l a m e n t o 
e m  a t é  1 2 X  a o s  n o s s o s  c l i e n t e s .
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INVESTIMENTO

B a i x o  c u s t o  d e  i n v e s t i m e n t o , 
P e q u e n o  e s p a ç o  f í s i c o ,  s e m 
e q u i p a m e n t o s  c a ro s ,  s e m 
d e s p e r d í c i o  d e  e s t o q u e
( v a l i d a d e  m é d i a  d e  2  a n o s ) ,
a l t o  v a l o r  a g r e g a d o  e  r á p i d o
p r a z o  d e  re t o r n o .
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NOSSO PÚBLICO

A p e s a r  d e  t e r m o s  c o m o  c o n q u i s t a r 
c l i e n t e s  c l a s s e  ” A ” ,  f o c a m o s  o 
p ú b l i c o  B ,  B - ,  C ,  C -  e  D ,  c e r c a 
d e  9 0 %  d o  p ú b l i c o  a l v o ,  q u e 
s e m p r e  d e s e j a r a m  a p l i c a r  e s s e s 
p r o c e d i m e n t o s  m a s  n u n c a  t i v e r a m 
p r e ç o  e  c o n d i ç ã o .
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NOSSAS INSTALAÇÕES

•  N o s s a  u n i d a d e  d e v e  t e r, 
a p r o x i m a d a m e n t e ,  3 0  m e t ro s 
q u a d r a d o s  ( 1  s a l a  d e  a p l i c a ç ã o ) 
o u 4 0  m e t ro s  q u a d r a d o s  ( 2  s a l a s 
d e  a p l i c a ç ã o  –  m o d e l o  i d e a l  p a r a 
m é d i a s  e  g r a n d e s  c i d a d e s ) ,  e m 
s h o p p i n g  c e n t e r  o u  l o c a l  d e  b o a 
c i r c u l a ç ã o  p e l a s  c a r a c t e r í s t i c a s  d e 
n o s s a  v i t r i n e ,  q u e  p a s s a r á  i m a g e n s 
e  i n f o r m a ç õ e s  a o s  q u e  c i r c u l a m 
p e l a  s u a  f r e n t e  ( p r o d u t o s ,  p r e ç o s , 
c o n d i ç õ e s ) .

•  P o s s u i  i n t e r i o r  re q u i n t a d o 
m a s  n ã o  o s t e n s i v o ,  c o m  c o r e s 
s ó b r i a s  e  p a s s a n d o  s e g u r a n ç a  e 
c o n f i a b i l i d a d e  a o s  c o n s u m i d o r e s .
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INVESTIMENTO X RETORNO

I M P L E M E N TA Ç Ã O *
R e f o r m a :  R $  3 . 0 0 0 , 0 0  /
R $  4 . 0 0 0 , 0 0  M ² * *
E q u i p a m e n t o s :  R $  1 5 . 0 0 0 , 0 0  /  R $ 
2 2 . 0 0 0 , 0 0
P ro d u t o s / m a t e r i a l :  R $  1 0 . 0 0 0 , 0 0 
/  R $  1 5 . 0 0 0 , 0 0
Ta x a  d e  f r a n q u i a :  R $  8 5 . 0 0 0 , 0 0
E x t r a s :  R $  1 0 . 0 0 0 , 0 0  /
R $  1 5 . 0 0 0 , 0 0 * * *

M A N U T E N Ç Ã O
R o y a l t i e s :  5 , 5 %  d o  f a t u r a m e n t o 
b r u t o
M a r k e t i n g :  1 , 5 %  d o  f a t u r a m e n t o 
b r u t o
*  C u s t o  m é d i o  t o t a l  d e  a t é  r $  2 5 0 . 0 0 0 ,  P a r a 
c a d a  l o j a  d e  4 0 m ² .
* *  P o d e  v a r i a r  d e  a c o r d o  c o m  c a d a  l o j a  p e l a 
n e c e s s i d a d e  d e  m a i o r e s  a d e q u a ç õ e s .
* * *  A r q u i t e t o ,  a b e r t u r a  d e  e m p r e s a / i n a u g u r a ç ã o .
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FAT U R A M E N T O / R E T O R N O
T i c k e t  m é d i o  c o n s i d e r a d o :
R $  1 . 1 0 0 , 0 0
3  A t e n d i m e n t o s / d i a :
R $  1 1 0 . 0 0 0 , 0 0
R e s u l t a d o :  2 0 - 2 5 %
P a y b a c k  e s t i m a d o :  1 0 - 1 2  m e s e s

INVESTIMENTO X RETORNO
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OMERCADODA
HARMONIZAÇÃO

FACIAL
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ESTUDO BAIN 2020 - BRASIL

CERCA DE 20% CRESC. EM 2020	
P u x a d o  p o r  m u d a n ç a s  d e m o g r á f i c a s , 
c u l t u r a i s  e  r e g u l a t ó r i a s .

+  C R E S C .  1 2 %  A  1 9 %  A N O
M e r c a d o  d e  i n j e t á v e i s  ( t o x i n a  + 
p r e e n c h i m e n t o )  >  9  m i l h õ e s  d e 
p ro c e d i m e n t o s / a n o

PREOCUPAÇÃO COM ESTÉTICA,
NOVOS CANAIS DE ATENDIMENTO, 
QUEBRA DE BARREIRAS CULTURAIS,
PACIENTES BEM INFORMADOS

E s t e s  f a t o r e s  d e v e m  l e v a r
a  u m  CRESCIMENTO DE 1,1%
a t é  2 0 2 5 ,  o  p ú b l i c o  d e v e  a u m e n t a r
a t i n g i n d o  119 milhões d e  p e s s o a s .

B R A S I L :  2 º  m a i o r  p a í s  e m 
p r o c e d i m e n t o s  e s t é t i c o s .

O M E R C A D O D A
HARMONIZAÇÃO

FACIAL
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M e r c a d o  g l o b a l  d e  i n j e t á v e i s 
CRESCIMENTO DE 12%
n o s  p r ó x i m o s  5  a n o s .

•  +  r e l e v a n t e s :  m u l h e r e s  3 0 - 5 0
•  + 1 0 %  c r e s c .  m u l h e r e s  2 0 - 3 0
•  5 %  p /  1 5 %  c r e s c .  h o m e n s  ( n a  p a n d e m i a )

•  e s t i m a t i v a  d e  d o b r a r  p ú b l i c o 
m a s c u l i n o  n o s  p r ó x i m o s  5  a n o s
•  d i m i n u i ç ã o  d o  p r e c o n c e i t o  a 
p r o c e d i m e n t o s  p o r  h o m e n s  e 
p e s s o a s  m a i s  j o v e n s
•  B r a s i l :  m e r c a d o  e m  a s c e n s ã o  e 
e x t r e m a m e n t e  r e l e v a n t e

ESTUDO MCKINSEY 2021 - 
MUNDIAL

O M E R C A D O D A
HARMONIZAÇÃO

FACIAL
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DIFERENCIAIS
BOTOCLINIC
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1 1 8  f r a n q u i a s
6 6  p ró p r i a s

F o c o  p r i n c i p a l  d a  p a r c e r i a
e m  l o j a s  p r ó p r i a s

Q U A N T I D A D E 

DE LOJAS
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QUALIDADE DOS PRODUTOS
Tr a b a l h a  c o m  a s  m e l h o re s  m a rc a s 
d o  s e g m e n t o  d e  e s t é t i c a  e m 
n í v e l  m u n d i a l  c o m o  G a l d e r m a  e 
A l l e rg a n  e  M e r z .

DIFERENCIAIS
BOTOCLINIC



22

TREINAMENTO EXCLUSIVO
F o r m a ç ã o  d e  p r o f i s s i o n a i s  d e 
s a ú d e  ( d e n t i s t a s ,  c i r u r g i õ e s 
d e n t i s t a s  e  b i o m é d i c o s )  e  d e 
v e n d a s  e m  t o d a s  a s  á r e a s  e m
a u l a s  e  w o r k s h o p s  n a  s e d e
e m  S ã o  P a u l o .

•  Té c n i c a ;
•  O p e r a ç õ e s ;
•  C o m u n i c a ç ã o  &  M a r k e t i n g ;
•  J u r í d i c o ;
•  F i n a n c e i r o ;
•  R e c u r s o s  H u m a n o s .

DIFERENCIAIS
BOTOCLINIC
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PORQUESER 

PARCEIRO
BOTOCLINIC?
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PÚBLICO ABRANGENTE
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QUANTIDADE ABRANGENTE
DE LOJAS EM TODO O BRASIL
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VISIBILIDADE NA MÍDIA
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BRANDBOOK


